
БРЕНДИНГ

КРЕАТИВ САЙТЫ

Аналитика

взяли и сделали взяли и сделали

взяли и сделали взяли и сделали

взяли и сделали взяли и сделали

взяли и сделали взяли и сделали

w
e

 c
a

n
 m

a
ke

 f
o

r 
yo

u
 a

 c
o

rp
o

ra
te

 i
d

e
n

ti
ty

, 
lo

g
o

s 
a

n
d

 p
ro

d
u

c
t 

d
e

si
g

n
. a

lw
ay

s 
w

it
h

 lo
ve

. 

Коммуникационное 
агентство с характером 



о нас
Аналитика показывает нам нечто новое, открывает 
инсайты аудитории, помогает подходить к задачам  
со всем простором в решении.  

Креатив дает возможность выделится среди 
конкурентов и запомниться аудитории. Благодаря ему 
мы создаем новые способы идентификации бренда.  

Мы живем в эпоху клипового мышления и цифрового 
контента. Чтобы брендинг работал, он должен быть 
ярким, немного дерзким. Но самое главное — он должен 
вызывать эмоции.

наша фишка    — это аналитика и креатив

Ссылка на сайт: zapal.agency

33°41'38"N, 143°09'40"W
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https://zapal.agency/
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4 место в рейтинге агенств, 
специализирующихся на 2D-графике , 
моушн, анимации

4 место в рейтинге веб-дизайн студий 
Санкт-Петербурга

5 место в рейтинге компаний с экспертизой 
в продуктовом и коммуникационном 
дизайне Санкт-Петербурга

16 место в рейтинге брендинговых агенств 
Санкт-Петербурга 

17 место в рейтинге агенств, 
специализирующихся на дизайне 
фирменной прдукции

Dprofile Первый региональный 
фестиваль

Первый региональный 
фестиваль

Рейтинг Рунета

G8

Рейтинг Рунета

Победитель  
в номинации «ИИ»


3 место  
за «Редизайн/рефреш»


3 место в категории 
«Сайты на конструкторе»


Победитель в номинации 
«Креативная активация»


1 место в категории 
«Сайты на конструкторе»


3 место за «Лучший 
фирменный стиль»

AWARD 2024

AWARD 2024

AWARD 2023

AWARD 2023

AWARD 2022

AWARD 2024
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аналитика



плинор

� провели серию интервью с топ-менеджерами компании�

� провели ресерч внешнего контура  конкурентов�

� провели 30+ глубинных интервью с представителями агро 

индустрии�

� изучили процессы производства фермерских хозяйств и 

агрохолдингов�

� описали возможные сценарии позиционирования�

� сформировали позиционирование и коммуникационную 

стратегию для выхода продукта на рынок.

Компания Плинор — IT вендор в области разработки цифровых 

решений для сегмента агрохолдингов и фермерских хозяйств.


КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Разработка позиционирования нового IT продукта
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акселератор 
возможностей

Консалтинговая компания нового типа, которая помогает инновационным 

компаниям воспользоваться мерами государственной поддержки и решать 

стратегические задачи развития. Для больших компаний решает 

прикладные задачи инновационного развития. 
 

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА:
Разработать позиционирование и бренд-
платформу, учитывающую расширенную 
продуктовую линейку компании и видение всех 
стейкхолдеров.

ЧТО СДЕЛАНО:
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� провели аналитику по 4 сегментам;�

� провели стратегическую сессию со стейкхолдерами;�

� изучили конкурентов и лучшие практики в нише иновационного консалтинга;�

� разработали две бренд-гипотезы и стратегии на ближайшие 5 лет;�

� провели серию воркшопов с командой для утверждения стратегии развития 

компании и продаж�

� разработали позиционирование и платформу нового бренда�

� разработали фирменный стиль.



Еврохим

� провели серию интервью с топ-менеджерами компании�

� изучили деятельность конкурентов�

� изучили тренды в корпоративном брендинге промышленных компаний�

� описали возможные сценарии смены позиционирования�

� дали рекомендации по оптимизации продуктового портфеля�

� дали рекомендации по изменению корпоративного стиля�

� дали рекомендации по развитию внутренней команды дизайна�

� дали рекомендации по оформлению продуктовых рекламных 

материалов.

Топ-10 мировых производителей минеральных удобрений


Топ-1 в России производитель минеральных удобрений


Выручка 6,4 млрд долларов. 27 тысяч сотрудников

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Аудит корпоративного бренда
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Т1 (Нота)

� провели серию интервью с топ-менеджерам�
� изучили конкурентов и лучшие практики построения брендов вендоро�
� провели интервью с ИТ-директорами и представителями интеграторо�
� разработали позиционирование и платформу нового бренд�
� дали рекомендации по маркетинговой стратегии нового бренд�
� предложили несколько сценариев архитектуры продуктового 

портфеля 

Топ-3 системных интеграторов в России

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Разработка бренда вендора (Нота).  
Разработка архитектуры продуктового портфеля

ЧТО СДЕЛАНО:
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ЭТП ГПБ

� провели серию интервью с топ-менеджерам�
� изучили конкурентов и лучшие практики построения брендов  

ИТ-компани�
� провели серию воркшопов с командой для утверждения стратегии 

развития компании и прода�
� разработали позиционирование и платформу нового бренд�
� разработали ценностное предложение (sales kit) для флагманского 

продукта

Электронная торговая площадка Газпромбанка

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА:

Трансформировать бренд торговой площадки  
в ИТ-компанию. Разработать архитектуры 
продуктового портфеля. 
 

Разработка позиционирование и ценностного 
предложения для флагманского продукта

ЧТО СДЕЛАНО:
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NITI

� Провели серию глубинных интервью с аудиторией топ-

менеджеров, руководителей HR подразделений, собственников 

бизнеса�

� Разработали неймин�

� Провели аналитику конкурентов, бизнеса и трендов�

� Сформулировали позиционирование, сегменты ЦА, 

сформировали состав услуг �

� Предоставили пути развития бизнеса в современных реалиях

Новое HR-агентство на рынке, специализирующихся на глубоком 

погружении в бизнес клиента и консалтинговом подходе

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Полный цикл брендинга

ЧТО СДЕЛАНО:
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FEERIQUE

� Провели аналитику аудитории 30+, бизнеса и конкуренто�

� Построили бренд-платформу: описали идею, сообщение, 

ценности, RTB бренда �

� Построили маркетинговую стратегию для масштабирования 

бренда

Клиент хотел преодолеть «потолок» в развитии проекта и 

увеличить долю 30+ среди аудитории

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Разработать бренд-плафторму,  маркетинговую и 
коммуникационную стратегию

ЧТО СДЕЛАНО:
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Credit 
Ceramica

� Провели серию глубинных интервью с аудиторией 

дизайнеров-архитекторов�

� Провели аналитику конкурентов, бизнеса и трендов�

� Внесли корректировки в текущую воронку продаж�

� Предоставили пути развития бизнеса в современных реалиях

Компания была основана в середине 90х и до наших дней 

разрослась в сеть. За это время рынок кратно вырос, потребности 

аудитории изменились, но клиент не успел к ним адаптироваться

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Провести глубинное исследование рынка 
для дальнейшего ребрендинга

ЧТО СДЕЛАНО:
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shop x 
search 

� Провели исследование по 4 конкутра�

� Разработали обновленную маркетинговую стратеги�

� Описали новые акценты при коммуникации с аудиторией 

Клиент обратился весной 2022 года, когда старые каналы 

коммуникаций с аудиторий  ушли из РФ

КЕЙС: ЦЕЛИ КЕЙСА: Глубинная аналитика для акутализации 
маркетинговой стратегии

ЧТО СДЕЛАНО:
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дизайн-
поддержка





















https://promo.avanpost.ru




http://plinor.ru




http://letovogame.ru




https://zapal.agency/
mailto:info@zapal.agency
https://www.instagram.com/zapal.crew/
https://t.me/zapal_crew
https://dprofile.ru/zapal.agency

