
Как в новых реалиях стать отраслевым 
лидером в соцсетях: кейс CARCADE 

«ВАША ЛИЗИНГОВАЯ »



115
публикаций у 

инфлюенсеров

Стали лидерами по количеству 
подписчиков через месяц после 

запуска среди лизинговых компаний. 
Первыми перешли рубеж в 10 000 
подписчиков среди лизинговых 

компаний (за первые 7 месяцев работы)

TelegramVK

рост числа подписчиков
В 5,02 раз

рост вовлеченности
В 4,81 раз

YouTube

просмотров без продвижения

500К+

рост числа подписчиков
+33%

видео всего в 2022 году, 
из них 26 с партнерами

49

КЛЮЧЕВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ЗА 2022 ГОД

общий охват сообщества

2М+*
общий охват канала

1М+*

*Охваты указаны без учета РК



27 289

9 664

6 769
6 096

3 843
2 844 2 561

1 829
376

Газпромбанк
лизинг

Балтийский 
лизинг

СберЛизингАльфа-Банк
Лизинг

ВТБ ЛизингЕВРОПЛАНCARCADE Эволюция 
Лизинг

РЕСО-Лизинг

СРАВНЕНИЕ С КОНКУРЕНТАМИ. КОНЕЦ 2022



VK



Повысить охват,
вовлечённость и 
число переходов 

Стать отраслевым 
лидером

Увеличить число 
подписчиков

1 2 3

ЗАДАЧИ НА 2022 ГОД И KPI

раза рост числа 
подписчиков

х4

общий охват

1,5М+ х3
раза рост числа 

переходов на сайт

х3
раза рост числа 
реакций (лайки, 

комментарии репосты)



ЧТО СДЕЛАЛИ И РЕЗУЛЬТАТЫ

Разработали подход 
к таргетированной
рекламе для 
увеличения числа 
подписчиков и их 
вовлеченности

Полностью обновили 
сообщество и 
превратили его в 
полноценный  него 
мини-лендинг

1 2 3Сделали ставку на 
живой, интересный 
и яркий контент, в 
том числе видео

общий охват группы, 
из них 590К+ 

просмотры видео

2М+

раз выросло число 
подписчиков

х5 х4,8 раза выросло
число лайков

х25
раз выросло
число
комментариев

х3,1 раза выросло
число репостов

х5,15
раз выросло число 
переходов на сайт



Виджеты

Обложка

Закрепленный пост

Закреплённые
постеры меню

Закреплённые
истории

Мы разработали с нуля уникальный стиль группы CARCADE, который 
имитирует основную информацию с сайта и даёт пользователям 
узнать больше о компании, выбрать интересующие их 
спепредложения, и всё это не выходя из VK

НОВОЕ ВИЗУАЛЬНОЕ ОФОРМЛЕНИЕ ВКЛЮЧАЕТ 
В СЕБЯ СЛЕДУЮЩИЕ ЭЛЕМЕНТЫ:

o Обложка заменяет описание сообщества 
и выделяет страницу

o Виджеты меню с самой важной информацией в виде 
небольших кнопок рассказывают пользователям самое-
самое о нас

o Закреплённые Истории / Highlights. дают пользователям 
доступ к нашим историям

o Три закреплённых вертикальных имиджа – яркая и заметная 
история со ссылками на важные посты, видео и т.д.

o Раздел «Услуги», который рассказывает самое важное об 
услугах нашей компании Раздел «Услуги»

СОЗДАНИЕ МИНИ-ЛЕНДИНГА



Ссылка

Ссылка

Ссылка

ПРИМЕРЫ ТОП ПУБЛИКАЦИЙ

https://vk.com/wall-36630478_2979
https://vk.com/wall-36630478_2869
https://vk.com/wall-36630478_2985


ПРИМЕРЫ РУБРИКИ «АВТО С ПРОБЕГОМ»

Ссылка Ссылка

https://vk.com/wall-36630478_2540
https://vk.com/wall-36630478_2929


Всего было запущено 231 объявление с рекламной целью «Подписка» –
каждый с уникальным таргетом с акцентом на бизнес-аудиторию

Суммарные показы: 14,5M+

ПРИМЕРЫ ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ



Telegram



1 2 3

ЗАДАЧИ НА 2022 ГОД И KPI

подписчиков

10к
общий охват 
сообщества

CARCADE

800К+ 500
реакций в месяц

Стать отраслевым 
лидером: рост числа 
подписчиков

Обеспечить 
активность 
аудитории в 
сообществе

Выйти на новую 
площадку в условиях 
изменений медиасреды



ЧТО СДЕЛАЛИ И РЕЗУЛЬТАТЫ

Провели 
масштабную 
кампанию посевов 
более чем в 100 
Telegram-каналах

Публиковали контент 
с полезным 
содержанием и 
живой подачей

1 2 3Запустили чат для 
общения с 
подписчиками и 
дилерами по России

общий охват 
канала (TGStat)1М+

подписчиков у 
канала на 
31.12.2022

~11,4К

суммарный охват 
размещения у 
инфлюенсеров

2М+
инфлюенсеров
разместили 
нашу рекламу

115

Telegram-канал CARCADE 
стал лидером среди 
лизинговых компаний по 
количеству подписчиков 
через месяц после запуска

Первый Telegram-канал 
лизинговой компании, 
перешедшей рубеж в 10 000 
подписчиков (за первые 7 
месяцев работы)

650+
реакций в 
месяц в 
среднем

45К+ среднемесячный 
охват группы



СТАТИСТИКА КАНАЛА ОТ GTSTAT



Ссылка
Ссылка

Ссылка

ПРИМЕРЫ ПУБЛИКАЦИЙ

https://t.me/CarcadeLeasing/289
https://vk.com/wall-36630478_2869
https://t.me/CarcadeLeasing/293


суммарный охват всех 
публикаций, сделанных 

инфлюенсерами

. 

публикаций сделали 
инфлюенсеры в период 

кампании

Под каждую тематику был 
подготовлен свой пост, в том 

числе по различным маркам авто 
и спецтехники, а также был 

запущен конкурс с 
распространением через посевы

инфлюенсера приняли 
участие в кампании

Тематики: бизнес, ИП, сельское 
хозяйство, грузоперевозки, 
бухгалтерский учёт и т. д.

104 >2М115

март-декабрь 2022

инфлюенсеров были 
проанализированы

. 

>750

РЕЗУЛЬТАТЫ РАБОТЫ С ИНФЛЮЕНСЕРАМИ



ПРИМЕРЫ ПОСЕВОВ



ПРИМЕРЫ ПРЕДЛОЖЕНИЙ ОТ ДИЛЕРОВ В ЧАТЕ



YouTube



1 2 Сохранить и улучшить развитие 
канала в условиях ограничений 
(отсутствие рекламы на YouTube)

Адаптировать контента с 
учетом ситуации на рынке и 
разнообразить темы, 
освещаемые на канале

ЗАДАЧИ НА 2022 ГОД И KPI

общий охват 
просмотров видео 

на канале

400К+ +30%
рост числа 

подписчиков



Создавали контент в уникальном 
узнаваемом стиле и выпускали 
видео каждую неделю

ЧТО СДЕЛАЛИ И РЕЗУЛЬТАТЫ

1 2 Не следовали консервативному 
подходу лизинга как сферы бизнеса, 
а делали честные и интересные видео

просмотров на 
YouTube без 
продвижения

500К+

партнёров приняли 
участие в наших видео26видео всего 

в 2022 году51
видео с сотрудниками CARCADE
было выпущено в марте-апреле, 
которые честно рассказали о 
ситуации на рынке и его 
перспективах

5

отдельных больших 
обзора новых моделей 
было выпущено

4+33% рост числа 
подписчиков



Ссылка Ссылка

ПРИМЕРЫ ТЕМАТИЧЕСКОГО РАЗНООБРАЗИЯ ВИДЕО

Ссылка

https://www.youtube.com/watch?v=V7aKrY319fM
https://www.youtube.com/watch?v=9uXePh4ZexY
https://www.youtube.com/watch?v=aN-kIzEkrT0


МНЕНИЕ ЭКСПЕРТОВ ЛИЗИНГА О КАНАЛЕ

Скриншот из закрытого чата менеджеров 
и функционеров лизинговых компаний

Ссылка
Ссылка

https://t.me/leasingnewsrussia/772
https://t.me/leasingnewsrussia/1380


Мария 
Вольнова
Заместитель директора 
Департамента 
маркетинга и развития 
CARCADE

По данным Яндекса за ноябрь 2022, в прошлом году мы повысили 
популярность бренда на 6% в сравнении с 2021 – и в этом успехе 
определенно есть доля качественного SMM. При этом мы сразу 
понимали, что работа с соцсетями – это не история про 
лидогенерацию, это формирование имиджа компании, поэтому в 
данном случае KPI по сделкам не ставили. Наверное, именно 
поэтому получилось сосредоточиться на креативе. Но приятным 
бонусом стал отклик в виде заявок.

Анализ вовлеченности и реакций на контент показал, что наши 
видео выгодно отличаются от всего, что делается на российском 
рынке лизинга. В целом же наш контент был признан эталонным для 
сферы В2В, финансов и транспорта: CARCADE ставят в пример и 
разбирают наш кейс в профессиональных чатах. Хотя, когда мы 
начинали создавать видеоконтент и лонгриды, многие коллеги не 
верили в наши идеи и их востребованность.

ОТЗЫВ КЛИЕНТА
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