
общий охват кампанийк узнаваемости рост выручки



«Пиканта» — это не просто заказчик года. 

Это заказчик новой эры российского маркетинга



Стать олицетворением лёгкого и натурального подхода 

к жизни, объединяя простоту и заботу в каждом продукте. 

Мы верим в то, что еда должна быть понятной, вкусной и 

доступной, чтобы поддерживать людей в их ежедневных 

заботах и радостях.

— Brand Vision «Пиканта»

Икра Лечо Фасоль

Пассата Аджика

Завод полного цикла в Астрахани с итальянским 

оборудованием

Команда профессионалов, создающих качественный 

продукт

Овощная консервация с чистым составом 

без консервантов и ГМО

Доступность + качество



Заботливые матери, ЗОЖ-аудитория, 

пенсионеры, веганы и др. 

25-65 лет, средний+ доход, вся РФ, 

преимущественно женщины (63,3%)

Натуральность, удобство, домашний 

вкус



Вывод: необходима комплексная стратегия охвата аудитории всех возрастов через современные digital-каналы

Медленный рост вместе с ростом рынка овощных 

консервов 

Старшее поколение знает бренд, молодое — нет. Ощутимый 

разрыв в узнаваемости между возрастными группами

Отсутствие системной digital-активности — бренд не был 

представлен в современных каналах коммуникации

Низкая медийная база — ограниченное присутствие 

в медиапространстве
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СПб/Ленобласть Екатеринбург Краснодар

Ауд. 25–55 80% не пересекается с ТВ

Более 120 млн показов Частота 5+

Традиционный канал для охвата аудитории 45+. В каждом городе 

охватили 30–40% ЦА 45+ с эффективной частотой 5+

Премиум-размещение на устройствах Smart TV

Баннеры и видеоформаты в сети Яндекса



Комплексный охват ядра аудитории 35–55 лет

Максимизация частоты контакта



охват показовчастота стоимость касания

переходов на сайт бренда

Интерактивные креативы для молодой аудитории Охват социальной сети “Вконтакте” и “Одноклассники”



охват

Яндекс Карты, Навигатор. Только Москва и Санкт-Петербург



Рецепты и кулинарные лайфхаки

Здоровое питание

Инфографика и советы

Практичный контент для повседневного использования

Полезные материалы о ЗОЖ и натуральных продуктах

Простые способы интеграции овощей в рацион

домохозяйств населения России



Мамы 25-55 с детьми Любители готовить

ЗОЖ-аудитория Молодые 25-35

Независимые

Свобода

Интеллигенты

Традиции

Обыватели

Стабильность

Гедонисты

Удовольствие

Постановочные видео ролики, анимированные баннеры, 

статичные банеры, фотоконтент, текстовые статьи

Ужины для семьи, забота 
о питании

Натуральность, чистый состав

Кулинарные эксперименты, 
рецепты

Без детей, ценят удобство



Brand Liftбыстрее рынка к узнаваемости



Не догнать покупателя скидками, а быть для 

него по-настоящему полезными и заметными — 

там, где он находится, и в той форме, которую он 

готов воспринимать. 

https://drive.google.com/file/d/1SKW2Uxrn1j2bITrVwiot4KBZdDkoZLil/view?usp=sharing


в категориях «икра», «фасоль», «лечо» 

в топ-7 сетей ретейла

Категория удвоилась по итогам 2025 года

https://foodmarket.spb.ru/archive/2025/223549/223556/
https://www.konservatsia.ru/intervyu/maksimsirotkin.html


Лауреат премии «Здоровое 

питание — 2025» в номинации 

«Компания-лидер по 

популяризации ЗОЖ»

Благодаря широкой линейке 

овощных блюд «Пиканта» 

заняла 6-е место в рейтинге, 

представленном компанией 

 Marketing LAB

Впервые в топ-10 «Любимые бренды 

россиян» (OMI), обогнали «Лента»

→

https://polpit.ru/news/zalog-zdorovya-i-dolgoletiya-%E2%80%94-zdorovoe-pitanie/intervyu-s-brend-direktorom-tm-pikanta
https://polpit.ru/news/zalog-zdorovya-i-dolgoletiya-%E2%80%94-zdorovoe-pitanie/intervyu-s-brend-direktorom-tm-pikanta
https://foodmarket.spb.ru/archive/2025/223549/223556/
https://top20brands.ru/ru/rating_category/cat33.html
https://top20brands.ru/ru/rating_category/cat33.html


Короткие видео

рабочих мест
Делаем здоровое питание , доступным

меняем потребление поколения Z

Вклад в локальную экономику и 

массовые спортивные мероприятия

Инфографика

Лайфхаки «Кубок единства» Лыжные марафоны

Закупки сырья у локальных производителей Турнир по хоккею Поддержка спорта

https://pikanta.ru/vegetable/


«Пиканта» помогает российским 

брендам конкурировать глобально

Открылись новые возможности для 

российских производителей консервации

Пассата — альтернатива томатной пасте 

с итальянской ноткой: более натуральная, 

менее кислая, из свежих томатов, а не 

из дегидратированного концентрата

Запуск протертой мякоти томатов Пассата

стал одним из самых успешных продуктов 

последних лет

https://foodmarket.spb.ru/archive/2025/223549/223556/
https://www.konservatsia.ru/intervyu/maksimsirotkin.html
https://www.konservatsia.ru/intervyu/maksimsirotkin.html


для оценки ROI каждого канала

без подсказки (с 3% до 8%), 

с подсказкой — 34% (с 38% до 51%)

целевой аудитории в рекламных 

креативах

при рыночных +4%



1) средний рост по уходимости продукта в ключевых сетях в период с начала 

марта 2025 года составил от 50% до 200% (лечо, пассата, фасоль, кабачковая 

икра, закуски);

2) рекламные кампании использованы для поддержки заведения продукта в 

сети: например, листинги по протёртой мякоти томатов (пассате) достигли 14 

ключевых сетей в период до июня 2025 года;

3) впервые для компании «Вкусный продукт» рост продаж в категории 

брендов опередил общерыночный тренд роста выпуска и роста категории 

СТМ с темпами роста более 10% в объёме продаж.

— Максим Сироткин, директор по маркетингу, «Вкусный продукт» (ТМ «Пиканта»)



Реклама во всех субъектах РФ — полное 

покрытие всей страны

Стратегический альянс  -  Эконометрическое моделирование  -  Измеримый маркетинг СТРАТЕГИЧЕСКОЕ ПАРТНЕРСТВО

Персонализированные коммуникации 

и лояльностные механики

Блогеры с UGC-контентом для молодёжи 

и retail media для влияния на продажи
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