
SEO & AI
от запросов — к сущностям, от позиций — к доверию



Всем привет!

— 13+ лет в SEO

— 10+ лет в IT-Agency

— Руководитель SEO и партнёр в IT-Agency

— Работала с крупными федеральными компаниями в 
сферах ритейл, телеком, девелоперы, DIY, сетевые 
медицинские клиники

Меня зовут Юлия Кравченко



1. Что изменилось в органическом поиске с 
появлением ИИ?

2. Как ИИ меняет поведение пользователей?

3. Как адаптировать сайт и контент под AI

Поговорим о том:

Нетворк и пицца



Что изменилось в поиске 
с развитием LLM?



LLM уже заменяют поисковые системы

Количество пользователей растёт год к году — пример ChatGPT  ¹

¹ — исследование SimilarWeb по динамике пользователей Chat GPT — +137% к февралю 2024

https://www.google.com/url?q=https://x.com/Similarweb/status/1898670845016289440&sa=D&source=editors&ust=1754038651381885&usg=AOvVaw3U4bf9QtrIh1NjcWDjgqpv


В будущем LLM могут обогнать Поиск

Semrush вообще 
прогнозируют, что трафик 
LLM обойдёт поисковый в 
2029 году 



LLM cтановятся новым источником трафика

ChatGPT, DeepSeek, Perplexity и др. — это уже новый источник 
трафика, вполне вероятно, что и у вас

Где смотреть:

Яндекс Метрика → Переходы по ссылкам на сайтах → источники: chatgpt.com, 
perplexity.com, copilot.microsoft.com, gemini.google.com, alice.yandex.ru и другие

https://www.google.com/url?q=http://chatgpt.com&sa=D&source=editors&ust=1754038651395069&usg=AOvVaw0kihfxgbqWyhSJA_9nQIql
https://www.google.com/url?q=http://perplexity.com&sa=D&source=editors&ust=1754038651395318&usg=AOvVaw2C9FKzH3zyOZSm66SgTZQb
https://www.google.com/url?q=http://copilot.microsoft.com&sa=D&source=editors&ust=1754038651395431&usg=AOvVaw3QexTd_IpkA_mBEmT3e05V
https://www.google.com/url?q=http://gemini.google.com&sa=D&source=editors&ust=1754038651395484&usg=AOvVaw2cVFaGiKP34BLEIPKHRwtW
https://www.google.com/url?q=http://alice.yandex.ru&sa=D&source=editors&ust=1754038651395527&usg=AOvVaw1JOAgFZmdkkgwHkjRLejjR


И даже лидов

Кто тоже уже 
получал лиды из 
нейросетей?

А какая доля SQL? :) 



Сами поисковые системы используют ИИ
В апреле 2024 года 
Яндекс запускает Нейро, 
в мае 2025 он становится 
Поиском с Алисой ¹  

И по итогам Q2 2025 он 
отвечает на 25% 
запросов ²

¹ — Яндекс запустил Нейро — он даёт один ответ на 
вопрос, используя все доступные знания интернета
² — Яндекс объявляет финансовые результаты за II 
квартал 2025 года 

https://www.google.com/url?q=https://yandex.ru/company/news/01-16-04-2024&sa=D&source=editors&ust=1754038651641317&usg=AOvVaw0K9wkfzNZ96kMAA9R4geeD
https://www.google.com/url?q=https://yandex.ru/company/news/01-16-04-2024&sa=D&source=editors&ust=1754038651641459&usg=AOvVaw2gdQ-p_v4KF0FwFvJ7C57r
https://www.google.com/url?q=https://yandex.ru/company/news/29-07-2025&sa=D&source=editors&ust=1754038651641525&usg=AOvVaw0vKpA-DAswDd7eSpBcM4aS
https://www.google.com/url?q=https://yandex.ru/company/news/29-07-2025&sa=D&source=editors&ust=1754038651641591&usg=AOvVaw2UYq-o3UvBZuOYQ51QqKlm


Сами поисковые системы используют ИИ

С мая 2025 года в России 
в выдаче Google 
начинают чаще 
появляться AI Overviews 
(ИИ-обзоры)



А поиск с Алисой ещё «работает» и на ссылочный 
профиль

А ещё можно 
получать 
бесплатные 
внешние ссылки с 
ya.ru :)

https://www.google.com/url?q=http://ya.ru&sa=D&source=editors&ust=1754038651754799&usg=AOvVaw2RFr7Zo6FlQpBHrQsOXKpd


И помогает находить идеи

Информацию в 
ya.ru/neurum можно 
использовать как источник 
идей для контента и 
улучшений на сайте ¹

¹ — важно знать, что не все эти вопросы могут 
быть реальными запросами

https://www.google.com/url?q=http://ya.ru/neurum&sa=D&source=editors&ust=1754038651760791&usg=AOvVaw1PDAp-_Xl2jGuAl5SiMDp3


Но есть нюансы, которые 
меняют поведение 

пользователей



Поиск с ИИ даёт ответ внутри выдачи

ИИ-ответы могут 
давать как короткий, 
так и очень длинный 
ответ, 
раскрывающий тему 
и отвечающий на 
вопрос



И пользователи этот ответ находят

Одно из свежих 
исследований показывает, 
что доля Zero-click search 
выросла с 56% до 69% ¹
(затрагивает новостные сайты)

¹ — Similarweb: No Clicks From Google Grew From 56% to 69% 
Since AI Overviews 

https://www.google.com/url?q=https://www.seroundtable.com/similarweb-google-zero-click-search-growth-39706.html&sa=D&source=editors&ust=1754038652411813&usg=AOvVaw1vXEKCgw65sWoKzBbkof71
https://www.google.com/url?q=https://www.seroundtable.com/similarweb-google-zero-click-search-growth-39706.html&sa=D&source=editors&ust=1754038652411999&usg=AOvVaw0En6r5E4bcikQZDjuaMGUU


И пользователи этот ответ находят

CTR в органике может 
снижаться на 30–40% в 
тематиках с ИИ-ответами ¹

¹ — Ahrefs: AI Overviews Reduce Clicks by 34.5%

https://www.google.com/url?q=https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-reduce-clicks/&sa=D&source=editors&ust=1754038652419338&usg=AOvVaw2ot-pgW76SNekQPqTrvBoM


GPT начинает покрывать околокоммерческий 
спрос

По запросам, которые могут 
касаться товаров, в ChatGPT 
будут рекомендации 
конкретных товаров ¹

Попробуем…

¹ — Improved Shopping Results from ChatGPT Search | OpenAI 
Help Center 

https://www.google.com/url?q=https://help.openai.com/en/articles/11128490-improved-shopping-results-from-chatgpt-search&sa=D&source=editors&ust=1754038652616286&usg=AOvVaw0V5WrfQKJI_3Qmtq6AOycZ
https://www.google.com/url?q=https://help.openai.com/en/articles/11128490-improved-shopping-results-from-chatgpt-search&sa=D&source=editors&ust=1754038652616525&usg=AOvVaw2YSVD5UW52GtniUEtsgB4F


Пример 1: ищу наушники для работы…

Сначала GPT даёт 
привычные рекомендации 
с кратким описанием 
характеристик и даже 
прикладывает ссылки на 
источники



Пример 1: ищу наушники для работы…

Но дальше 
действительно идёт 
товарный блок с 
конкретными 
товарами и ссылками 
на источники, где его 
купить, но ссылки на 
зарубежные 
магазины



Пример 2: какие часы купить для бега?

Привычные рекомендации



Пример 2: какие часы купить для бега?

И снова блок с 
товарами и ссылками 
на зарубежные 
магазины



Пример 3: какой выбрать клей для 
флизелиновых обоев?

Привычные рекомендации



Пример 3: какой выбрать клей для 
флизелиновых обоев?

И всё

Блока с товарами нет, 
но есть рекомендации 
отдельных брендов без 
ссылок



Итого

GPT действительно 
показывает своеобразную 
плитку товаров, но ссылки 
из этого блока ведут на 
зарубежные магазины

Но если спросить «где 
купить в России», то даст 
рекомендации наших 
магазинов  



Остаётся существенная доля тех, кто не доверяет 
ИИ-ответам 

Более 70% ещё в 2023 году 
переживали из-за 
дезинформации от ИИ — 
вполне актуально и сейчас ¹

¹ — Over 75% Of Consumers Are Concerned About 
Misinformation From Artificial Intelligence – Forbes Advisor 

https://www.google.com/url?q=https://www.forbes.com/advisor/business/artificial-intelligence-consumer-sentiment/&sa=D&source=editors&ust=1754038653010536&usg=AOvVaw1lTiYHKFGWJo-8srt-Mxrl
https://www.google.com/url?q=https://www.forbes.com/advisor/business/artificial-intelligence-consumer-sentiment/&sa=D&source=editors&ust=1754038653010739&usg=AOvVaw39fcMTwHbFS6VOE2DywLNq


Некоторые особенности ИИ-
ответов



Ответы в разных нейросетях могут отличаться

Ответы в разных LLM на один и тот же запрос могут отличаться 
для разных пользователей и между собой



Все ИИ агрегируют информацию из поиска

LLM и ИИ-ответы в 
выдаче генерируются на 
основании данных в 
интернете и могут быть в 
виде рекомендации, и в 
виде источника ¹

¹ — Яндекс запустил Нейро — он даёт один ответ на 
вопрос, используя все доступные знания интернета

https://www.google.com/url?q=https://yandex.ru/company/news/01-16-04-2024&sa=D&source=editors&ust=1754038653631225&usg=AOvVaw2mKsLdtPZXlf1XunO8VG0c
https://www.google.com/url?q=https://yandex.ru/company/news/01-16-04-2024&sa=D&source=editors&ust=1754038653631365&usg=AOvVaw0zBkC0cPaGDhMyVhD0PSt2


Рекомендации могут не содержать ссылок

Рекомендации в LLM не 
всегда содержат ссылки 
на сайт, но это важно для 
повышения 
узнаваемости и доверия



Используют LLM обычные результаты 
поиска — Яндекс, Google…и Bing?

Информацию ИИ берёт 
не только из Яндекс и 
Google, например, Chat 
GPT использует Bing ¹

Стало интересно…

¹ — r/SEO on Reddit: ChatGPT Plus Is Secretly 
Google-Powered - My “Hidden Page” Experiment 
Proves It 

https://www.google.com/url?q=https://www.reddit.com/r/SEO/comments/1m47avn/chatgpt_plus_is_secretly_googlepowered_my_hidden/&sa=D&source=editors&ust=1754038653721570&usg=AOvVaw1_ZQFX8DEf2Q_6i3ZGCN1B
https://www.google.com/url?q=https://www.reddit.com/r/SEO/comments/1m47avn/chatgpt_plus_is_secretly_googlepowered_my_hidden/&sa=D&source=editors&ust=1754038653721816&usg=AOvVaw12GR9NDnKhwDhLMcdTA-Jc
https://www.google.com/url?q=https://www.reddit.com/r/SEO/comments/1m47avn/chatgpt_plus_is_secretly_googlepowered_my_hidden/&sa=D&source=editors&ust=1754038653721976&usg=AOvVaw3la03L6Wpn3k2Clg2-6Uhx


Сначала решила спросить у самого GPT :)

Подробно рассказала ему об 
эксперименте и поделилась 
ссылкой

Получила ответ, 
построенный на гипотезах

Идём дальше…



Ответ не устроил и продолжила

Конечно, стало интересно как 
можно «использовать 
результаты Google, если 
OpenAI это не заявляет» 

Опять много рассуждений и…

Один ответ, косвенно, может 
быть интересным, в остальном 
— «если модель её находит»
…как находит?!  



Дальше ходили кругами

Уже лучше, но всё равно 
«тайна, покрытая 
мраком»   



Почитала ещё справку :)

И, кажется, есть ещё один 
интересный момент — 
коннекторы Google Drive и 
GPT

Мы все любим фиксировать 
в табличках/доках наши 
идеи, тесты, гипотезы и если 
Драйв связан с GPT, то GPT 
может видеть документы, 
которые доступны вам



В итоге

Мы многих вводных в 
эксперименте ещё не 
знаем, чтобы утверждать 
тянет GPT из поиска 
Google или нет, но есть 
несколько вполне 
логичных объяснений, 
которые могут быть 
ответом на вопрос



SEO неактуально и занимаемся 
AI-оптимизацией 

…или нет?



«Новый» подход — AIEO/GEO/AISO…

Как это не назови:
→ AEO (Answer Engine Optimization),

→ GEO (Generative Engine Optimization),

→ AIEO (Artificial Intelligence Engine Optimization), AISO 
(Artificial Intelligence Search Optimization) или просто 
AIO ¹

Это всё равно останется тем самым 
качественным, экспертным SEO, 
которое существует много лет

¹ — Artificial intelligence optimization - Wikipedia 

https://www.google.com/url?q=https://en.wikipedia.org/wiki/Artificial_intelligence_optimization&sa=D&source=editors&ust=1754038654323701&usg=AOvVaw3Z5YdClJyObRST-qXWS7t9


«Новый» подход — AIEO/GEO/AISO…

Просто появляется дополнительная 
задача 

Не просто занять позиции в топе или 
привлечь трафик из поиска, а стать 
надёжным источником и для ИИ



6 направлений AI-оптимизации

Чтобы LLM рекомендовали вас 
нужно фокусироваться на:

1. Оптимизации вокруг тем и 
сущностей, а не ключевых 
запросов

2. Контенте и вёрстке 

3. Структуре и микроразметке

4. PR и внешней цитируемости

5. E-E-A-T

6. Технической доступности



Оптимизация вокруг 
сущностей

LLM при формировании рекомендаций 
изучают насколько раскрыт смысл и 
содержание темы, а не приведены ли 
отдельные ключевые слова. 

Entity-based SEO — подход, основанный 
на проработке сущностей, а не ключевых 
слов

Чем лучше проработан контекст вокруг, 
тем выше шанс попадать в ответы.  



Entity-based SEO
План действий:

1. Определите все сущности, которые актуальны 
для вас и вашей целевой аудитории и все 
взаимосвязи между ними

2. Опишите на сайте все сущности:

a. карточка товара Galaxy S24 с 
характеристиками, отзывами, условиями 
доставки и т.п.

b. статья Как очистить кэш на Galaxy s24

c. сравнительный обзор Galaxy S24 с другими 
моделями Samsung и других телефонов: 
процессор, камера, стандарт Bluetooth и т.д.

3. Оптимизируйте title, description, заголовки — 
SEO всё ещё живо :)

4. Не забывайте про перелинковку: связывайте 
все материалы, описывающие сущности между 
собой.



Контент и структура

Понятный, структурированный, 
полезный

— LLM предпочитают структурированный и 
нейтральный по стилю контент, ¹

— Хорошо воспринимаются форматы: вопрос-
ответ, списки, пошаговые инструкции, таблицы и 
списки,

— Структура важнее объёма — текст разбит на 
короткие и содержательные по смыслу абзацы,

— Schema.org поможет корректно донести 
структуру и смысл контента ²

¹ — How LLMs Interpret Content: How To Structure Information 
For AI Search 
² — Google Confirms: Structured Data Still Essential in AI Search 
Era 

https://www.google.com/url?q=http://schema.org&sa=D&source=editors&ust=1754038654682064&usg=AOvVaw2LOomhnwp0xJ_eMgBrcZMk
https://www.google.com/url?q=https://www.searchenginejournal.com/how-llms-interpret-content-structure-information-for-ai-search/544308/&sa=D&source=editors&ust=1754038654682285&usg=AOvVaw3jWa9BiNiWshN5gD2LO5s-
https://www.google.com/url?q=https://www.searchenginejournal.com/how-llms-interpret-content-structure-information-for-ai-search/544308/&sa=D&source=editors&ust=1754038654682612&usg=AOvVaw1mgeUIbA-uBEcbVgQFD-k2
https://www.google.com/url?q=https://www.searchenginejournal.com/google-confirms-structured-data-still-essential-in-ai-search-era/544141/&sa=D&source=editors&ust=1754038654682772&usg=AOvVaw1d_WjCnHMFTts9b1lhPE6i
https://www.google.com/url?q=https://www.searchenginejournal.com/google-confirms-structured-data-still-essential-in-ai-search-era/544141/&sa=D&source=editors&ust=1754038654682889&usg=AOvVaw2UK_4NI15tnqtCRkvBjhz5


Контент и структура
План действий:

1. Подготовьте контент с учётом личного 
опыта эксперта, не делайте очередной 
рерайт.

2. Структурируйте контент с помощью 
заголовков <h1>...<h6> с соблюдением 
иерархии.

3. Разместите основную мысль и прямой 
ответ на вопрос в начале текста и далее 
раскрывайте его подробнее.

4. В каждом абзаце содержательно и 
кратко описывайте только одну мысль.

5. Используйте различные форматы 
представления информации: таблицы, 
списки и т.д., там где это уместно.

6. Внедряйте всю релевантную 
микроразметку Schema.org.



PR и цитируемость

Если вы не являетесь для кого-то 
источником экспертизы, почему 
должны стать для ИИ?

— Чем чаще вас цитируют другие сайты, 
тем выше шанс, что LLM выберет именно 
вас, ¹

— Ссылки, упоминания, интервью, 
исследования — это ключевые «PR-
сигналы» для LLM,

— Важна не только ссылка, но и контекст: 
тематичность, авторитетность площадки

¹ — Decoding LLMs: How to be visible in generative AI search results

https://www.google.com/url?q=https://searchengineland.com/decoding-llms-generative-ai-search-results-448630&sa=D&source=editors&ust=1754038654828622&usg=AOvVaw0bQ1-JY_pklEJQ0X7typXE


PR и цитируемость
План действий:

1. Публикуйте статьи, кейсы, исследования в 
трастовых СМИ и отраслевых ресурсах.

2. Изучите по своей тематике, кого чаще 
всего цитируют в ИИ-ответах и 
постарайтесь получить упоминания и 
ссылки с этих ресурсов.

3. Старайтесь использовать более 
конкретные анкоры, но не «конверсия 
сайта это читать в блоге» — хотя бы иногда 
не «читайте на сайте», а «У себя в блоге 
IT-Agency рассказали как используют 
нейросети для генерации рекламных 
креативов».

4. Выпускайте контент, который вызывает 
интерес и стимулирует обсуждения, 
поддерживайте диалоги в социальных 
сетях и мессенджерах.

https://www.google.com/url?q=https://www.it-agency.ru/academy/zadachi-neirosetei-dlya-vizuala/&sa=D&source=editors&ust=1754038655160081&usg=AOvVaw26UqEZX6bNtuEPkPW5PTrC
https://www.google.com/url?q=https://www.it-agency.ru/academy/zadachi-neirosetei-dlya-vizuala/&sa=D&source=editors&ust=1754038655160298&usg=AOvVaw2fa-ACJM6WajkhqDWDUyBM
https://www.google.com/url?q=https://www.it-agency.ru/academy/zadachi-neirosetei-dlya-vizuala/&sa=D&source=editors&ust=1754038655160450&usg=AOvVaw3waa_CdvBv13xP5HrzPBIm
https://www.google.com/url?q=https://www.it-agency.ru/academy/zadachi-neirosetei-dlya-vizuala/&sa=D&source=editors&ust=1754038655160577&usg=AOvVaw2SHzHiXbKiXatJK0ramZM8


E‑E‑A‑T — чтобы ИИ мог вам доверять

E‑E‑A‑T (Experience, Expertise, 
Authoritativeness, 
Trustworthiness) помогает 
сформировать «сигналы 
доверия», ¹

Моделям тоже важно понимать, 
кто автор — есть ли у него опыт 
и экспертиза ²

¹ — General Guidelines Google
² — EEAT for AI: How to Build Trust with Large Language Models 

https://www.google.com/url?q=https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/it/en/searchqualityevaluatorguidelines.pdf&sa=D&source=editors&ust=1754038655172614&usg=AOvVaw1IaavGjbS-siA0XWnXDOXB
https://www.google.com/url?q=https://www.tacticone.co/blog/e-e-a-t-for-ai-how-to-build-trust-with-large-language-models&sa=D&source=editors&ust=1754038655172821&usg=AOvVaw3iASBxP4wh-yS9RnyTy4z9


E‑E‑A‑T — чтобы ИИ тоже мог вам доверять
План действий:

1. Указывайте авторов-реальных людей с 
опытом и экспертизой, а не на анонимных.

2. Создавайте страницы авторов и подробно 
описывайте путь и достижения.

3. Подтверждайте экспертизу автора 
контента и делитесь личным опытом — 
кейсы, статьи, выступления и т.п.

4. Поддерживайте актуальность контента.

5. Подтверждайте свои утверждения 
авторитетными источниками.

6. Подтверждайте, что вы реальны и вам 
можно доверять — страницы О компании, 
Контакты, Лицензии и т.д. 



E‑E‑A‑T — чтобы ИИ тоже мог вам доверять

Иногда не всё может присутствовать, чтобы был результат

Например, можно быть сильным брендом или иметь хорошо 
структурированный контент, чтобы в каких-то случаях тебя ИИ 
считал экспертом



Техническая доступность

Контент и сайт доступны AI и удобны для 
восприятия:

— robots.txt для многих LLM всё ещё 
ориентир — LLM просто не увидят ваш 
контент, если он закрыт от сканирования,

— Некоторые модели используют llms.txt — 
специальный файл, где можно указать 
контент, на который следует ИИ обратить 
внимание, ¹

— Скорость загрузки, чистый HTML, 
доступность сайта для разных агентов — 
всё это влияет на попадание в ИИ-ответы

¹ — Meet llms.txt, a proposed standard for AI website content 
crawling  

https://www.google.com/url?q=https://searchengineland.com/llms-txt-proposed-standard-453676&sa=D&source=editors&ust=1754038655307581&usg=AOvVaw3YZfQDPHI4pSBifO4JwllZ
https://www.google.com/url?q=https://searchengineland.com/llms-txt-proposed-standard-453676&sa=D&source=editors&ust=1754038655307744&usg=AOvVaw0KFrrsYJpwnaJHzGpXxSlF


Техническая доступность
План действий:

1. Зарегистрируйтесь в Bing Webmaster 
Tools (пока GPT продолжает стоять на 
своём :)) — можно просто залогиниться 
через Google-аккаунт и настроить импорт 
проектов.

2. Проверьте, что зарегистрированы в 
Яндекс Вебмастер и Google Search 
Console.

3. Исправьте все ошибки в панелях 
вебмастеров.

4. Актуализируйте файлы robots.txt и 
sitemap.xml — исправьте ошибки и 
укажите нужные директивы для всех 
важных User-agent.

5. Убедитесь, что контент доступен 
(настроен SSR для SPA).



Где и как 
анализировать 

результаты?



Где анализировать?

В Рунете инструментов пока 
единицы, можно разделить 
по задачам:

— Для анализа трафика из ИИ — 
Яндекс Метрика

— Для анализа видимости в Поиске с 
Алисой Яндекса и ИИ-обзорах Google

— Для анализа видимости бренда в 
разных ИИ по множеству запросов — 
зарубежные типа Otterly, Quno, 
российские типа GPTFox, Пиксель

Собственные разработки



Яндекс Метрика
Яндекс Метрика → Переходы по ссылкам на сайтах → источники: chatgpt.com, 
perplexity.com, copilot.microsoft.com, gemini.google.com, alice.yandex.ru и другие

Регулярка ¹

~(?:chatgpt\ .com|chat-gpt\ .org|claude\.ai|quillbot\ .com|openai\ .com|blackbox\ .ai|perplexity(?:\ .ai)?|copy\ .ai|jasper\ .ai|copilot\ .
microsoft\ .com|gemini\ .google\ .com|(?:\w+\ .)?mistral\ .ai|deepseek\ .com|edgepilot|edgeservices|nimble\ .ai|iask\ .ai|aitastic\ .ap
p|bnngpt\ .com|writesonic\ .com|exa\.ai|waldo|alice\ .yandex\ .ru)

¹ — Как анализировать трафик из нейросетей в Яндекс.Метрике и Google Analytics 4? - DataHints 

https://www.google.com/url?q=http://chatgpt.com&sa=D&source=editors&ust=1754038655964243&usg=AOvVaw3ccXJu-gy0z69qQryMu7ko
https://www.google.com/url?q=http://perplexity.com&sa=D&source=editors&ust=1754038655964446&usg=AOvVaw0MOfjXGWzLsCBm4XTI-Bil
https://www.google.com/url?q=http://copilot.microsoft.com&sa=D&source=editors&ust=1754038655964540&usg=AOvVaw3TfAxKxTPiKoaa5g_Z9KCk
https://www.google.com/url?q=http://gemini.google.com&sa=D&source=editors&ust=1754038655964611&usg=AOvVaw3wfJDr2ZE8XyoFsbUetC3o
https://www.google.com/url?q=http://alice.yandex.ru&sa=D&source=editors&ust=1754038655964674&usg=AOvVaw2jVwaT4DO4zG4vY77Py7ph
https://www.google.com/url?q=https://datahints.ru/web-analytics-tools/yandex-metrika/analyzing-ai-traffic/&sa=D&source=editors&ust=1754038655964829&usg=AOvVaw0v25trmO-9Rin7jG_vfmEP


Otterly.ai
— Собирает статистику по Chat 
GPT, AIO, Perplexity,

— Можно мониторить 
тональность упоминаний по 
брендам из рекомендаций и др.



GPTFox

Аналитика ответов в целом и в разрезе запросов, тональности 
упоминаний, в разрезе LLM, показывает тексты ответов ИИ и т.д.



PixelTools

Многое в разработке, но есть аналитика видимости в ИИ, 
включая Claude и YandexGPT,



Собственные разработки

Есть точечные решения, например, 
Otterly.ai, но если без мишуры и только 
ИИ-ответы в выдаче, то готовых решений 
не нашли. 

Приходится делать свой :) — сейчас 
тестируем связку A-Parser+API+WP

https://www.google.com/url?q=http://otterly.ai&sa=D&source=editors&ust=1754038656115395&usg=AOvVaw2Je1j5M9wYAJIWBLasx7Wf


Что анализировать и как это использовать?

→Наличие упоминаний сайта/бренда в 
ответах нейросетей

Усиливать и поддерживать темы, где 
вы уже в рекомендациях

Темы, которые ассоциируются с 
брендом, но вас там нет → Обогащать страницы контентом и 

оптимизировать сайт в целом

Какие страницы сайта подтягиваются в 
ответы, а какие нет → Найти те, которых нет в 

рекомендациях, сравнить  и понять как 
их усилить

Каких ваших конкурентов нейросети 
рекомендуют вместо вас и по каким 
темам

→ Сравнить, усилить PR, делать похожий 
контент, который попадёт в 
рекомендации со ссылкой на вас



Итого



Критерий Приоритет Описание Статус

Контент уникален, подготовлен 
экспертом с учётом личного 
опыта и имеет доп. ценность

5 — Критично
В контенте используется практический опыт, кейсы, уникальный авторский 
подход или предложены инструменты, которые позволят быстрее и легче 
решить задачи пользователей

✅
Используются различные 
форматы представления 
информации: таблицы, списки

4 — Высокий
AI-модели по структурированным данным могут быстрее и точнее 
считывать и распознавать информацию ✅

В контенте указан автор, который 
является экспертом по теме

5 — Критично

1. Однозначно понятно, кто является автором статьи и подтверждена его 
экспертиза
2. С имени автора стоит ссылка на страницу автора.
3. Страница автора имеет отдельный URL и содержит основную 
информацию об авторе (фото, краткая биография, профессиональные 
достижения сертификаты, если есть, ссылки на соцсети), а также список 
статей, написанных им.
4. Страница автора имеет микроразметку Person по стандарту schema.org.

☐

На сайте внедрена внутренняя 
перелинковка между статьями и 
материалами по теме

5 — Высокий
Улучшает навигацию и процесс изучения темы, а также способствует более 
быстрой индексации материалов ☐

LLM/ИИ — новая возможность

Чек-листы полностью

https://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/spreadsheets/d/1crwhwGmiomIgGFlnWS17cXr1ydulZfshIY1oLZtl-kU/edit?gid%3D0%23gid%3D0&sa=D&source=editors&ust=1754038656362014&usg=AOvVaw2VDeNWDAoClAPDLDPC7-Oq


LLM/ИИ — не проблема, а возможность

Принёс полезновое



Юлия Кравченко

Tg @Julie_Kr

E-mail jk@it-agency.ru

Cайт it-agency.ru

Пишите, постараюсь 
принести пользу:)

https://www.google.com/url?q=https://t.me/Julie_Kr&sa=D&source=editors&ust=1754038656863052&usg=AOvVaw2ZuM-uBNALp9rCU554sK33
mailto:jk@it-agency.ru
https://www.google.com/url?q=https://it-agency.ru&sa=D&source=editors&ust=1754038656863285&usg=AOvVaw2JHyOXCo5MEZIAqc4cN1gP

