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О проект

теоо 00

Центр протезирования «Технологии Жизни» изготавливает 

протезы верхних и нижних конечностей для взрослых и детей�

Проблема: компания существует почти 5 лет, но остаётся 

малоизвестной — маркетинга ранее не было

Всё это мешало выявлению болей и потребностей, затрудняло 

аналитику и привлечение новых клиентов. Для решения 

проблем необходим комплексный маркетинг

Отсутствовал чёткий план продвижения и системный подхо

Устаревший сайт не выделял на фоне конкуренто

Отсутствие социальной активности снижало доверие к бренд

Реклама не запускалас Целевая аудитория не сегментирован



Цел

ел 00

Повысить узнаваемость центра 

протезирования и увеличить 

количество обращений, с фокусо�

на привлечение участников СВ


и других нуждающихся в протезах

15
Целевых лидо

Реализованных 

сделок с реклам

*цикл сделки 2-5 месяце

5
Конверсиt

из целевого в сделк

5 00
Подписчиков в соцсетя

5
Активность в соцсетя

7 000 00
Суммарный охват по канала



задач

иииз 00

Запуск рекламных кампаний в соцсетя$

и контекстной рекламы, создание контент8

о доступности протезов и возможности 

бесплатного получения через электронный 

сертификат�

Это поможет аудитории осознать доступност	

и возможности протезирования

Реализация маркетинговых активностей, 

направленных на привлечение клиентов 

через таргетированную рекламg

и повышение активности в соцсетях�

Это обеспечит рост потока клиентоA

и увеличит количество обращений

Специальные рекламные кампани�

для этого сегмента, ориентированны�

на индивидуальные решения и поддержку�

Это важно в условиях роста потребностv

в протезах среди военнослужащих

Увеличение узнаваемости: Привлечение новых клиентов Увеличение доли участников 

СВО в клиентской базе



Что 

происходит 

в нише

11 МЛ

Инвалидов в Росси

1,5 МЛ

Обеспечены ТС

200 ты

Имеют протезы конечносте

технооии ин 00

*данные Минтруда Р

Спрос: В последние годы спрос на 

протезы увеличивается примерно на 

10–15%* из-за роста числа ампутаций, 

в т.ч. вследствие СВОt

Конкуренция: В России около 350 

центров с более чем 100 филиалами, 

но мало кто проводит маркетинговые 

кампанииt

Информированность: Информаци~

о возможности бесплатного 

протезирования ограничена d

в больницах часто не говорят об этомm

о нише необходимо рассказывать

Так, проект запущен, чтобы помочь 

как можно большему количеству 

людей вернуть привычный ритм 

жизни, комфорт и уверенность



Что выполнено в проекте

теноло н 00

�

Анализ спрос

�

Изучение 

потребительского 

поведения (CJM

�

Определение целе

�

Анализ конкурентов 

и внутренней сред

�

Упаковка УТ[

и позиционировани

�

Сегментирование Ц

�

Каналы охват�

и привлечения 

клиенто

�

Пошаговый план 

действий и точки 

контрол



тхнологии жизн 00 Каналы присутстви

ТЕхнологии жизн

Оффлай

Партнерств1
с медучреждениям

Совместные мероприятия 
с спецслужбами и фондам

Партнерства с военными 
госпиталями и МО Р

Регистрация в ЕАИС 
“протезирование

Реестры рекомендованных 
учреждений

Тематический онлайн-СМ

B2G и B2

Профильные конференции и выставк

Тематический печатные издани

Ответы на карта

Ответы на отзовика

Положительные отзыв

Ответы на форума

spravochnika.r

kitabi.r

bizly.r

orgpage.r

jsprav.r

prodoctorov.r

spravker.r

Поис

РС
Контекстная реклам

Тендер

Email- и SMS-рассылк

P

Short

Виде

YouTub

SER

SE

Справочник

Ведение соцсете

Таргетированная реклам

Influen

V

VK Ad

О

Telegra

Telegram Ad

Instagram

SM

Яндекс.Дзе

Яндекс.Карт

Google Map

2ГИ

Карточки компани



Сай

т 00

Для отстройки от конкурентов 

сайт выполнен в нестандартном 

для ниши стиле



SM

00

Социальные сети оформлены 

в том же дизайне и айдентике 

для узнаваемости



Productio

01

Визуалу — особое внимание. Для контента 

на сайт в соцсети провели стильную 

фотосессию с пациентами центра



Productio

01

Креатив и качество в production — 

и сразу хочется рассмотреть



Productio

теооии и 01

Снимали как видеоотзыв�

с пациентами, так и экспертные 

ролики со специалистами центра

Качество считываетс)

во всем: от выстроенного 

кадра до цветокоррецкии

смотреть виде



тенолоии ин 01

Рекламны�

объявлени�

в Директ

8 931 61
Показо

61 49
Клик

16
Квалифицированных лидо



тел  з 01

ЯНДЕКС.КАРТ'
Переходы в профиль компании


Проложено маршрутов�

Позвонить�

Переходы на сайт

39 18

67

23

56

Август 25 – Февраль 2

СОЦСЕТИ (VK, TG, OK, *INSTd

Подписчики


Показы�

ER

+5 246 с нул

242 19

12,9

Июнь 25 – Февраль 2

ЯНДЕКС.ДИРЕК»
Показы


Клики�

CTRw

Квалифицированные лиды�

Конверсия

8 931 61

61 49

0,69

16

12

Июль 25 – Февраль 2

ТАРГЕТИРОВАННАЯ 

РЕКЛАМА (VK, OK, TGd

Показы


Подписчики�

CPFw

CTR

6 591 99

61 49

108,28 

0,36

Июнь 25 – Февраль 2

Результаты за 9,5 месяце



Результат
за 9,5 месяце

тел з 01

16
Целевых лидо

2
Реализованных 

сделок с реклам

*цикл сделки 2-5 месяце

12
Конверсия из целевого 

в сделк

12,9 
Активность в соцсетя

15 804 99
Суммарный охват по канала

5 24
Подписчиков в соцсетя



енооииизн 01

Спасиб

внимани

з


