
Спецпроект Авиасейлс
Спецпроект «Назовите вещи своими именами» — 
пример эффективного партнерства мебельного 
бренда Lazurit и Aviasales. 2022 год для россиян 
был невероятно сложным в эмоциональном 
плане. В рамках стратегии Lazurit: Мебель, 
которая заботится о каждом, мы решили сделать 
коллаборацию с aviasales и заботливо развлечь 
пользователей милой коммуникацией с нашим 
котом Пуфиком. Участники игры выбирали ответы 
на предложенные вопросы и тем самым давали 
новые названия российских городов и деревень 
разным моделям нашей мебели. Эту аналогию мы 
позаимствовали у ушедшего из России шведского 
бренда. 

По итогам голосования были переименованы 
несколько позиций в интернет-магазине бренда. 
Так, например, "Прикроватная тумбочка ЗЮЗЯ" и 
"Кровать БАЛДЕЙКА" и по настоящий момент 
входят в ТОП по просмотрам.



Спецпроект Авиасейлс



Отзывы

Сам Пуфик вызвал положительные эмоции у 
наших любимых потребителей. Видно, что герой 
нравится аудитории и публикации вместе с ним 
выглядят «теплее», и работу с персонажем можно 
продолжать в формате: комиксов, розыгрышей 
мягких игрушек, возможно можно найти такого 
же настоящего серого котика и иногда делать 
живой контент с ним.



Коммуникация на сайте

Так на сайте тоже появилась эмоциональная 
связь с Пуфиком. Все картинки теперь цепляют 
взгляд, их хочется рассмотреть, понять, как себя 
ведет котик на картинке. Также Пуфик помогает 
легко делать тематические сеты — на Новый год, 
в сезон высокого спроса или подсвечивать 
определённые активности.



Видео

Чтобы поддержать коммуникацию бренда в 
других каналах, совместно с продакшном Blaster, 
был подготовлен ролик, раскрывающий 
концепцию заботы (его можно посмотреть в 
ссылках в этом разделе). В первой анимационной 
серии кот Пуфик забирался на мебель Lazurit в 
квартире, но хозяева всё время перетаскивали 
его к кошачьему домику. Так происходило до тех 
пор, пока коту Пуфику не подарили пуфик Lazurit.  

Первая серия анимационных роликов с маскотом 
бренда показала очень хорошие показатели по 
глубине и количеству просмотров в рекламе. На 
волне успеха первой серии, мы решили запустить 
вторую. В ней кот пытался заботиться о своих 
домочадцах. Забота кота могла бы быть 
неправильно интерпретирована, ведь чаще всего 
она приносила неприятности. В конце ролика мы 
понимаем, что домашние очень любят кота и 
понимают, что «забота рождает взаимность». 
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