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Клиент обратился к нам с запросом: вывести сайт в ТОП 
поисковиков и сделать SEO сильным, стабильным каналом 
привлечения первичных пациентов.

▪ Приоритет: продвижение маржинальных услуг, 
преимущественно из аппаратной косметологии, с акцентом на 
конкретные позиции, а не на категорию в целом

▪ Цель проекта: создать стабильный поток обращений из 
органического трафика.

Клиент пришел к нам в мае 2024 с неготовым к SEO сайтом: 
базовые ошибки, слабые посадочные по услугам.
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На страницах не было 
отзывов, блока 
врачей, цен, текстов, 
из-за чего они не 
могли конкурировать 
в поиске.
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Позиции сайта в 
поиске Яндекс и 
Google перед 
стартом работ —
почти нет запросов 
в ТОП-10 и ТОП-3
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Трафик из поиска перед 
стартом работ — нет 
положительной 
динамики
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Доля 
коммерческого 
целевого трафика 
составляет лишь 
20% от всех 
визитов
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Визуально было видно: 
сайт плохо охватывает 
коммерческие запросы, 
особенно в разделе 
«Аппаратная 
косметология». Чтобы 
исправить это, мы создали 
новые страницы под 
услуги со спросом.

Зеленые страницы по 
аппаратной косметологии 
в визуальной структуре —
новые страницы, 
созданные под 
коммерческий спрос
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По коммерческому аудиту мы 
добавили недостающие 
блоки, которые есть у 
большинства ТОП 
конкурентов.

Например, это были два 
ключевых блока:

▪ Блок «Специалисты»

▪ Блок «Цены».
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В работу взяли все ошибки 
из технического аудита, 
ключевые две:

▪ Дубли тегов. Удалили 
дублирующиеся теги 
Description из кода 
страниц

▪ Неверные коды для 
страниц ошибки 404. 
Настроили сервер, чтобы 
несуществующие 
страницы отдавали 
корректный 404 вместо 
200.
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Аудиты были готовы с начала 
проекта, но внедрение 
правок застопорилось на 3 
месяца из-за внутреннего 
разработчика, что тормозило 
рост.

Как мы решили проблему:

▪ Подключили проверенную 
команду разработчиков

▪ Настроили взаимодействие 
«клиент – разработчики –
мы»

▪ Жёстко расставили 
приоритеты по доработкам.
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К осени – пику спроса на 
косметологию – мы уже:

▪ Внедрили ключевые 
правки по техничке и 
коммерции

▪ Доработали сезонные 
страницы под 
приоритетные услуги

▪ Настроили базовую SEO-
инфраструктуру.

За счёт этого сразу зашли в 
растущий спрос и смогли 
быстрее масштабировать 
результат.



13

Слабый ссылочный профиль не 
позволяет выйти в ТОП Google, 
поэтому этот блок стал 
обязательной частью 
стратегии:

▪ Выделили приоритетные 
страницы по спросу, 
сезонности и бизнес-целям

▪ Усилили их ссылочной 
массой, выстраивая профиль 
по типам ссылок и 
источникам по модели 
лидеров ниши

▪ Учитывали приоритеты 
клиента и динамику спроса 
по услугам.
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Фокус – не только трафик, 
но и заявки:

▪ Убрали навязчивую капчу 
из форм, сократили путь до 
отправки заявки, особенно 
с мобильных

▪ Перестроили шаблон 
страниц: блок с ценами 
подняли выше по странице, 
чтобы пользователи видели 
его без обязательного 
«доскролла» до конца.



15

Что мы сделали:

▪ Структурировали данные о 
врачах и собрали фид по 
требованиям Яндекса

▪ Загрузили фид в 
Яндекс.Вебмастер и 
прошли модерацию.

Это дало клинике 
дополнительные показы в 
блоках с врачами и усилило 
траст в медийной и 
чувствительной для Яндекса 
тематике.
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▪ Май 2024: 6 500 визитов из 
поиска, из них 2 870 – на 
раздел «Услуги»

▪ Май 2025: 26 000 визитов, 
из них 18 066 – на «Услуги» 
(почти ×4 общий и ×6 
коммерческий трафик)

▪ После весны идет сезонный 
спад, но мы еще дважды 
возвращаемся к схожим 
цифрам осенью 2025 и в 
январе 2026 при том, что 
спроса в этот период 
меньше.
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▪ Яндекс: май 2024 – 63 
запроса в ТОП-10 (4% 
ядра); январь 2026 – 1 447 
в ТОП-10 (61%), 939 в ТОП-
3 (40%)

▪ Google: май 2024 – 26 
запросов в ТОП-10 (2%); 
январь 2026 – 568 в ТОП-
10 (24%), 206 в ТОП-3 (9%).
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Яндекс: 1-е место по 
количеству коммерческих 
запросов в ТОП-3 – выше 
Авито, агрегаторов и 
прямых конкурентов. 
Агрегаторы дают широкую 
информацию. Мы – глубину 
и релевантность. В этой 
теме это оказалось 
решающим
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Google: в пуле лидеров, 
3-я позиция.
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Ключевые маржинальные 
услуги выведены в 
стабильный ТОП в Яндексе 
и Google – по тем 
кластерам, которые клиент 
обозначал как 
приоритетные
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С мая 2024 по январь 2026 
количество заявок с 
страниц услуг выросло в 4 
раза за счёт роста 
коммерческого трафика и 
конверсии, а в период 
повышенного спроса 
(весной 2025) рост был в 5 
раз
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Мы выполнили оптимизацию сайта под конкретную 
задачу бизнеса:

▪ Зашли на сайт с техническими проблемами и слабым 
контентом

▪ Получили «игнор» от разработчиков

▪ Дотаскивали реализацию, потому что нам было не все 
равно

▪ Создали страницы, проработали охват, структуру и 
экспертизу

▪ Раскачали и трафик, и заявки по тем услугам, что важны 
бизнесу

▪ Яндекс поставил сайт выше Авито и агрегаторов.

Это не про количество текстов или чек-листов, а про качество 
решений. Погружение в детали важно – что и доказывает 
данный кейс, ставший №1 в конкурентной нише в Москве.




