
Акция Лояльности
Махеевъ и Пятерочка 



Инфоповод
60 лет со дня первого в мире полёта
человека в космос, совершенного
гражданином Советского Союза Юрием
Гагариным на космическом корабле
«Восток-1».

Задача клиента
Повысить узнаваемость  бренда «Махеевъ»
с помощью инструмента Real Time PR —
интеграция в актуальное событие, когда
новость привязана к  конкретному
глобальному инфоповоду.



Решение
Чтобы ее решить, мы совместно создали
концепцию акции лояльности бренда «Махеевъ»
в торговой сети «Пятерочка» под названием
«Поехали! На Байконур».

Простая механика: покупателям нужно купить 3
и более продукта «Махеевъ», получить онлайн-код ,
регистрировать чек и выиграть космические призы!
При этом контакт с клиентом устанавливался с
помощью различных каналов коммуникации и
мотивации крутыми призами. Главный приз — тур
на космодром Байконур.



Целевая аудитория
Поколение Х  40-54 года. Люди, рожденные в период с 1965 по 1979
Поколение Y  22-39 лет.  Люди, рожденные в период с 1980 по 1997
Поколение Z 21 год и младше. Люди, рожденные в 1998 году и позже

Коммуникационная концепция
Общечеловеческие ценности – одинаково важны как для детей, так и
для их родителей. Коммуникация, в которую они заложены, будет
универсальна для людей любых возрастов.

Для привлечения самой молодой аудитории – акцент на их
индивидуальности, креативном и открытом мышлении, заботе об
окружающей среде, Более старшее поколение – упорство в достижении
целей, жизнь в соответствии со своими принципами, историческое
наследия и духовность. Ассортимент продуктов разнообразный и
отвечать меняющимся потребностям покупателей.



Сайт акции лояльности: 
www.maheev-kosmos.ru

Способ регистрации в акции: 
ЛК  на промосайте и WhatsApp чат-бот

Каналы продвижения:
Социальные сети

Тематические интернет-порталы

Таргетинг

Промосайты

POSM материалы



Концепция Акции
для бренда и торговой сети:



Концепция Акции для бренда и торговой сети:
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Чем мы гордимся

Результаты
Охват торговых точек — более 15 000 магазинов «Пятерочка».
В качестве медийного продвижения мы использовали
таргетированную рекламу в Instagram. Охват пользователей
online – 4 632 760 человек. А также 5000 шелфбаннеров и
промоупаковка.

Для нас было очень важно не просто выполнить задачу и
провести классную акцию. Мы всецело погрузились в разное
поколение целевой аудитории и разработали универсальный
инфо-продукт, который смог охватить, заинтересовать и вовлечь
покупателей бренда «Махеевъ».


