
Кейс “Убийца 
копирайтеров”

Как мы увеличили посещаемость 
блога онлайн-школы в 11,4 раза 
при помощи AI-агента

×



Контент-завод для Moscow Business School

Клиент: онлайн-школа, в которой с 2007 года обучают по 
авторским курсам и программам МВА, создают тренинги 
и проводят тимбилдинги.

Продуктовая линейка: курсы по различным профессиям 
(маркетинг, логистика и так далее). 

Задачи: улучшение видимости сайта, рост органического 
трафика с помощью прокачки блога. 

Анамнез: клиент обратился в Kokoc Performance в 
феврале 2023 года. Изначально работа велась над SEO: 
был проведен аудит, выстроена новая структура сайта 
и созданы необходимые разделы. К августу 2023 года 
фокус сместился на контент-маркетинг.
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Сайт проекта: https://mbschool.ru/ 

https://mbschool.ru/


Контент-завод для Moscow Business School
Особенности: 
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Так выглядел блог в 2022-первом полугодии 2023 гг, https://mbschool.ru/faq/articles/ 

• Отсутствие системного подхода 
к контенту  и утвержденной 
семантики. Контент-маркетинг 
ранее велся хаотично — темы 
выбирались путем парсинга у 
конкурентов без учета собственного 
образовательного продукта.

• Технические запросы клиента. 
Для удобства публикации 
и корректного отображения 
на мобильных устройствах 
потребовалось дополнительно 
оптимизировать HTML-код таблиц 
в статьях. Команда подготовила 
несколько вариантов, из которых 
клиент выбрал наиболее 
подходящий.

• Ограниченный бюджет,
что и стало одной из причин
выбора ИИ-инструмента для 
масштабирования контента.

В кейсе покажем один из нескольких участков работ в 2025 году — 
продвижение при помощи информационного блога. Он был на сайте 
онлайн-школы и до обращения в Kokoc.com (Kokoc Performance) 

https://mbschool.ru/faq/articles/
http://kokoc.com


Работа над контентом. Постоянные улучшения
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Подход к ведению информационного блога менялся несколько раз. 
До января 2025 года мы просто писали статьи с привлечением копирайтеров, затем стали 
постепенно внедрять искусственный интеллект, а с августа 2025 полностью сменили 
подходы и саму логику работы.

Вместо копирования чужих (тех,
что спарсили с сайтов 
конкурентов) тем было 
сформировано собственное 
семантическое ядро, строго 
привязанное к направлениям 
обучения в школе. Грубо говоря, 
мы стали писать статьи 
исключительно продуктового 
направления. 
Пример: у нас есть курсы по 
логистике. Это значит, что нам 
нужны статьи, к которым можно 
привязать эту услугу и упаковать 
ссылку.

Так выглядит блог в 2025 году, https://mbschool.ru/faq/articles/ 

https://mbschool.ru/faq/articles/


Данные на вход 
(Google Таблица):
  

Что такое контент-завод?
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Так выглядит задачник, созданный на основе таблиц Google

Главным организационным ноу-хау стал специально созданный задачник — 
единый Google-документ, который структурировал всю работу.
В нем фиксировались вопросы клиента, утверждались тематические 
направления и приоритеты, велся список согласованных тем, а также 
отслеживался статус каждой статьи и, что самое важное, динамика приносимого 
ею трафика от месяца к месяцу. 

Заказчик получил отлаженный процесс публикации и мониторинга, 
где каждая статья отслеживалась на предмет эффективности. 

•  Основной ключ

•  Тип страницы

•  Страницы конкурентов

•  Язык

•  Семантика

•  LSI

•  Биография автора

•  Примеры статей для подражания

•  Инфо о компании



Привлечение собственного ИИ-агента

6

Центральной фишкой 

проекта стало 

использование внутреннего 

ИИ-агента собственной 

разработки Kokoc 

Performance 

для генерации текстов.

Мы внедрили двухуровневый процесс создания статей 
с помощью ИИ: для высокоприоритетных (ВЧ) запросов 
нейросеть создавала подробную структуру для 
последующей глубокой доработки редактором. 

Вот ее отрывок:

https://docs.google.com/document/d/1AtE_r9y15AT0wrdMw62W9KAyM8E0bSE5gCWbCHFw9Co/edit?tab=t.0


Что получаем на выходе?
•  Несколько вариантов Title, Description 
•  Готовый текст (SEO+GEO) 
•  Таблицы и рекомендации по наполнению 
•  Время 10-30 минут
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Для средне и низкочастотных
нейросеть генерировала практически 
готовый к публикации текст.

Задачник стал источником истины и для команды, 
и для заказчика, практически полностью автоматизировав 
рутинные согласования. Клиент размещает готовые 
материалы, данные по трафику в двух поисковых системах 
заносятся в задачник для оценки эффективности каждой 
статьи.



• Подстраивает стилистику
• Анализ конкурентов
• Сбор структуры в 4 шага
• Обогащение, сбор фактов по теме
• Формирование списка вопросов
• Итерационный сбор фактов 

по вопросам
• AI-копирайтер + AI-редактор
• Генерация Meta
• Оптимизация под GEO
• Опционально RAG*

Особенности контент-завода

* RAG (Retrieval-Augmented Generation) — «генерация, дополненная поиском». 
   Это технология, объединяющая большие языковые модели (LLM) с внешними базами знаний. 
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Преимущества контент-завода перед 
классическим копирайтингом

Что поменялось для клиента:

•  Качество текстов улучшилось – редакторы вносят минимальные правки
•  Процессы идут гораздо быстрее – тексты за пару дней вместо недель
•  Можем закрывать неограниченные объемы – контент больше 
 не является проблемой

•  Результат лучше ручного копирайтинга – заметный прирост 
 SEO-трафика
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Тестируем подходы. Результаты за 2025 год

  Подход №1. Промты + редакция:

• Январь – август`25, около 40 статей
• Яндекс: +2 500 трафика в месяц
• Google: +500 трафика в месяц

  Подход №2. AI агент + редакция:
 

• Явгуст – декабрь`25, 29 статей
• Яндекс: +5 000 трафика в месяц
• Google: +3 500 трафика в месяц

 Итог за 2025 год: 
 

• Трафик из поиска:

рост в 11,4 раза
• Яндекс: рост в 25 раз
• Google: рост в 7 раз
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Результаты 2025. Бонус в SEO и AEO

Бонус в SEO и AEO:
 

 Подробный кейс
 

11

• 60% запросов в ТОП-10
Яндекса и Google

• 45% ядра в нейроответах
 

https://kokoc.com/keysi/ubiytsa-kopirayterov-kak-my-uvelichili-poseshchaemost-bloga-onlayn-shkoly-v-11-4-raza-pri-pomoshchi-/?utm_source=https:/ruward.ru/award/&utm_medium=referral&utm_campaign=caseoftheyear2025_march2026


Систематизация: 

Гибкое использование ИИ:

Клиентоориентированность:

Фокус на продукт:

Выводы
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Проект наглядно демонстрирует, что эффективный контент-маркетинг строится на системе,
а не на разовых действиях. Ключом к успеху стали:

инструмент не заменил экспертизу, 
а оптимизировал ресурсы.

единый задачник сделал 
процесс прозрачным.

привязка контента к реальным 
курсам повысила релевантность 
и коммерческую эффективность.

готовность подстраиваться
под технические потребности 
клиента (код таблиц) укрепила 
сотрудничество.

Результат — предсказуемый рост 
трафика при контролируемых 
расходах на контент.



hello@kokoc.com

Хотите так же?
Откройте для себя возможности 
дивизиона Kokoc Performance!

https://kokoc.com +7 (495) 30 80 110I I


