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Efficient Frontier в России.

Основание digital-группы 
iConText Group.
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Присвоен статус участника «Сколково», 
отдел инноваций. Реализация 
performance-кампаний для ВТБ.
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Сегодня iConText — это агентство полного цикла, 
которое входит в независимую digital-группу

iConText Group и оказывает весь спектр услуг в 
разрезе цифрового маркетинга:


Формирование индивидуального маркетинг-микса из каналов продвижения позволяет достигать 
бизнес-целей клиентов. iConText в том числе оказывает полный спектр услуг по работе с блогерами 
и клиентами на маркетплейсах. Помимо этого, агентство может выходить за рамки digital-каналов, 

в частности — при решении задач омниканальной атрибуции и ассоциированных конверсий.

Об агентстве
Проведение исследований: 

сплит бюджетов и подбор площадок, исследование 
рынка/категории, аудит эффективности рекламных 
кампаний и поиск точек роста.


Разработка стратегии: 

определение целей бизнеса, постановка задач для 
performance-маркетинга, аудит эффективности 
рекламных кампаний и поиск точек роста.


Аналитика: 

запуск и оптимизация кампаний в рамках KPI, 
эконометрическое моделирование, UX-анализ, 
CJM-анализ, аудит систем аналитики.



Использование SMART-подхода:
обогащение рекламных кампаний датой, внедрение 
технологий оптимизации, разворачивание аналитической 
экосистемы для оптимизации инвестиций, увеличение 
точности и скорости принятия решений.


Управление рекламой:

постановка задач для performance-маркетинга, 
расчет стоимости и эффективности продвижения, 
запуск и оптимизация кампаний в рамках KPI.



Экспертиза



Экспертиза



Рейтинги и профильные 
ассоциации + Data Insight

Сегодня агентство iConText находится 

в топ-3 в рейтингах Рунета

Также iConText является членом ассоциаций:

Помимо этого, в августе 2021 года Data Insight опубликовал обновленную карту 
электронной торговли, где агентство iConText вошло в число ключевых 
компаний сразу в трех категориях: «Performance-агентства», «Веб-аналитика» и 
«Специализированные SEO-агентства», что еще раз подтверждает возможность 
предоставления одинаково качественных услуг в разных направлениях.



1 место в рейтинге агентств 
performance-маркетинга 2019 Tagline;


1 место в рейтинге performance-
агентств 2019 Ruward;



1 место в рейтинге агентств 
контекстной рекламы 2019 Ruward;



1 место в рейтинге агентств 
контекстной рекламы Ringostat 2020;


iConText входит в топ-3 крупнейших 
независимых медиаагентств AdIndex;



iConText входит в топ-3 самых узнаваемых компаний 

в сегментах «контекстная реклама», «лидогенерация» 
и «баннерные закупки» по версии AdIndex.




АКАР (Ассоциация коммуникационных 
агентств России): с 2013 года


IAB Russia (The Interactive Advertising 
Bureau): с 2012 года

РАЭК (Российская ассоциация электронных 
коммуникаций): с 27 февраля 2012 года.
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сотрудничества с клиентами5 лет
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Результаты 2020 года 2020 год стал во многих смыслах 
революционным:

Перевод агентства на удаленный 
режим работы


На данный момент компания работает 

с 89 клиентами

Совокупный рекламный бюджет за 2020 год 

составил 6,5 млрд рублей

Выручка компании также выросла на 35% 

по сравнению с аналогичным периодом прошлого 
года и составила более 241 000 000 руб. 


На текущий момент рост продаж 

относительно 2020 года составляет 156%


Оптимизация бизнес-процессов Кратный прирост нового 
бизнеса (клиентской базы) 




Услуги агентства


Продукты 
автоматизированного 

конкурентного анализа

Эконометрическое 
моделирование

Собственный 
дашбординг

Автоматизация 
отчетности

Консалтинг

Решения по верификации 
эффективности 


и аналитике

Инструменты и 
интеграционные решения 

по работе со сквозной 
аналитикой


5 6 7

iConText предоставляет не только performance-услуги, но и выступает в роли 
агентства полного цикла. В последние два года мы сфокусировали усилия на 
разработке технологических продуктов. 



Чтобы ее решить и закрывать все боли и потребности клиентов, мы 
разработали ряд инновационных решений, которые являются частью единой 
аналитической экосистемы. 


1 32 4



Кейс



Кейс



Кейс



Кейс



Отзыв



Отзыв



Результаты 2021 года Также за 2021 год мы реализовали много 
крупных проектов:

Кейс интернет-магазина «Ситилинк» о том, как 

с помощью in-image-рекламы увеличили количество 
прямых и ассоциированных конверсий;



Кейсы iConText, «Аскона», «Ситилинк» и 

La Redoute о том, как увеличить продажи и 
доход компаний;





Кейс «Аскона», как перевести все продажи в 
онлайн в кризис и увеличить доход от рекламы 

в три раза.





Кейс La Redoute о том, как увеличить доход на 
25% при сокращении доли рекламных расходов;




Кейсы Apteka.ru, «Ситилинка» и RBI о 
привлечении клиентов из Яндекс.Карт;



Кейс Tissot о том, как благодаря «шагу назад» в 
оптимизации, а также грамотному отбору креативов мы 
увеличили количество заказов в 2,3 раза и снизили их 
стоимость на 20%;




В целом благодаря предоставлению комплексных digital-услуг и разработке технологических 
решений оборот текущих клиентов в 2020 году увеличился в 1,5 раза, а доля выигранных 
тендеров выросла на 35% по сравнению с 2019 годом.



https://www.facebook.com/iConText/posts/5129971403685253
https://blog.icontextgroup.ru/articles/kak-uvelichit-prodazhi-i-dohod-kompanii-kejsy-askona-sitilink-laredoute
https://blog.icontextgroup.ru/articles/kak-uvelichit-prodazhi-i-dohod-kompanii-kejsy-askona-sitilink-laredoute
https://target.my.com/pro/case-studies/askona-optimization
https://vc.ru/marketing/226991-kak-uvelichit-dohod-na-25-pri-sokrashchenii-doli-reklamnyh-rashodov-keys-brenda-la-redoute-i-icontext
https://blog.icontextgroup.ru/articles/kak-privlech-klientov-iz-yandeks-kart-opyt-apteka-ru-sitilinka-i-rbi
https://www.cossa.ru/cases/291944/


Вклад в развитие 

сегмента рынка 



Конференции

Эксперты iConText 
активно занимаются 
образованием рынка: 

Alytics OpenConf

IDRF Online

В апреле 2021 года в рамках конференции Alytics 
OpenConf мы рассказали, как принимать решения на 
основе данных в разных областях маркетинга и 
поделились личным опытом ведения проектов.

На конференции IDRF Online рассказали, как 
эффективно строить и отслеживать стратегию 
в онлайн-ретейле.

выступают на конференциях, проводят 
вебинары, пишут статьи для публикации в 
бизнес-изданиях и профильных СМИ, в которых 
рассказывают о преимуществах performance-
подхода в решение задач бизнеса, а также на 
реальных примерах показывают, как технологии 
и синергия всех доступных digital-иструментов 
позволяют достичь максимального результата.


Также проводили мастер-класс «Контекстная реклама в коммуникациях НКО» 
в рамках медиаклуба «АСИ-Благосфера». Обсудили, как определить, где лучше 
размещать контекстную рекламу, как составлять ключевой запрос и каким 
должно быть рекламное объявление.


https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=W7dF0zHMhB4&feature=youtu.be


Вебинары и 

спецпроект

Какие вебинары проводили:


1

2

3

4

«Эффект айсберга: влияние таргетированной 
рекламы на достижение бизнес-задач»

«Рекламные интеграции: ошибки, 
окупаемость, кейсы»

«Особенности настройки таргетированной 
рекламы для B2B-компаний»

«Как оценить эффективность продвижения: 

от простого к сложному»

Также в 2020 году мы реализовали спецпроект с AdIndex, в рамках которого записали подкаст 

о трансформации агентского бизнеса. Благодаря таким активностям мы образовываем рынок, 
транслируя экспертизу компании и ее ценности.


https://blog.icontextgroup.ru/vebinar
https://www.facebook.com/iConText/videos/546603429783727/
https://www.facebook.com/iConText/videos/546603429783727/
https://www.youtube.com/watch?v=ufFRxyPrJZ0
https://www.youtube.com/watch?v=ufFRxyPrJZ0
https://www.youtube.com/watch?v=XA_P1Ry2eUQ
https://www.youtube.com/watch?v=XA_P1Ry2eUQ
https://www.youtube.com/watch?v=A31wtc0wN68
https://www.youtube.com/watch?v=A31wtc0wN68
https://adindex.ru/podcast/285636/285643.phtml


Пресса
«Как увеличить доход на 25% при сокращении доли 
рекламных расходов? Кейс бренда La Redoute и iConText»;

«Как повысить конверсию в продажи с помощью 
размещения в Яндекс.Картах — опыт «Ситилинка»»;


«Агентский бизнес в новых реалиях: формирование отдела 
инноваций как ответ на изменяющиеся потребности рынка»;


«Как увеличить конверсию с помощью рекламы в YouTube: 
проблемы и решения»;

«Кейс Аскона: как перевести все продажи в онлайн в кризис 
и увеличить доход от рекламы в три раза»;



«Как увеличить число заказов в 2,3 раза и снизить их 
стоимость на 20%? Кейс Tissot и iConText»;


«8 неочевидных настроек, которые могут утопить рекламную 
кампанию в Facebook»;




«Новые потребности — новый маркетинг, или Как брендам 
взаимодействовать с клиентами»


https://vc.ru/marketing/226991-kak-uvelichit-dohod-na-25-pri-sokrashchenii-doli-reklamnyh-rashodov-keys-brenda-la-redoute-i-icontext
https://vc.ru/marketing/226991-kak-uvelichit-dohod-na-25-pri-sokrashchenii-doli-reklamnyh-rashodov-keys-brenda-la-redoute-i-icontext
https://ppc.world/articles/kak-povysit-konversiyu-v-prodazhi-s-pomoschyu-razmescheniya-v-yandekskartah-opyt-sitilinka/
https://ppc.world/articles/kak-povysit-konversiyu-v-prodazhi-s-pomoschyu-razmescheniya-v-yandekskartah-opyt-sitilinka/
https://adindex.ru/publication/tools/2021/04/2/292517.phtml
https://adindex.ru/publication/tools/2021/04/2/292517.phtml
https://cmsmagazine.ru/journal/items-kak-uvelichit-konversiju-s-pomocshju-reklamy/?fbclid=IwAR3UI9vcYwzMWtrNktviMvmmY-NG7nh5ab0WPRdtqAmSWJoHQwI-oVIjEPc
https://cmsmagazine.ru/journal/items-kak-uvelichit-konversiju-s-pomocshju-reklamy/?fbclid=IwAR3UI9vcYwzMWtrNktviMvmmY-NG7nh5ab0WPRdtqAmSWJoHQwI-oVIjEPc
https://target.my.com/pro/case-studies/askona-optimization
https://target.my.com/pro/case-studies/askona-optimization
https://www.cossa.ru/cases/291944/
https://www.cossa.ru/cases/291944/
https://delovoymir.biz/8-neochevidnyh-nastroek-kotorye-mogut-utopit-reklamnuyu-kampaniyu-v-facebook.html
https://delovoymir.biz/8-neochevidnyh-nastroek-kotorye-mogut-utopit-reklamnuyu-kampaniyu-v-facebook.html
https://www.sostav.ru/publication/icontext-group-50169.html
https://www.sostav.ru/publication/icontext-group-50169.html


Заключение

В 2020-2021 году performance-каналы в полном спектре маркетинговых инструментов 
стали играть определяющую роль. Кратный рост онлайн-продаж практически во всех 
категориях бизнеса, начиная с госуслуг и заканчивая крупными покупками в категории 
«Недвижимость», изменил восприятие и значение существовавшей ранее 
классификации агентств. Именно осуществление полного цикла услуг в digital-
маркетинге становится основополагающим. 



При этом мы не снижаем значение консервативных медиа, но искренне считаем, что 
«полный цикл» сейчас — это глубинное понимание пути пользователя в рамках всей 
маркетинговой стратегии. А сделать это относительно бесшовно и при этом понимать 
эффективность пока позволяют только цифровые каналы. Это и есть наша 100%-ая 
специализация.







Спасибо

за внимание!


