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Уход Campaign Manager (Google)
из России в марте 2022, как следствие, 
отсутствие трекинга in-app post-view 
по рекламным кампаниям

Недостаток данных для метчинга
конверсий с in-app источников 
у аналоговых трекинговых платформ 
Adriver/Weborama/Sizmek и т.д.

Низкий процент метчинга конверсий 
с решениями на основе Stable ID

Непрозрачность результатов по конверсиям, 
которые предоставляют DSP, так как post-
view оценка проводится в рамках одного 
канала, а не всей экосистемы



в web кампаниях для отслеживания post-view конверсий и 
оценки влияния используются cookie*, которые 
отсутствуют в размещениях in-app

*Cookie — это небольшие фрагменты текста, передаваемые в браузер с сайта, которые открывает пользователь. 
С их помощью сайт запоминает информацию о посещениях

найти способ для оценки влияния 
мобильных охватных 
размещений (programmatic) 
на каждый источник трафика 
мобильного приложения

повышение конверсионности
в performance-каналах и 
органике



Сбор ID-мобильных устройств
от площадок и сырых выгрузок из ММР*

Анализ статистики и поиск мобильных 
устройств, с которых были совершены 
конверсии в перфоманс и органике 
после показа programmatic рекламы

Распределение post-view конверсий по всем 
источникам трафика мобильного приложения 
рекламодателя

Анализ результатов по всем источникам 
трафика:

с участием programmatic рекламы
без участия programmatic рекламы

Подготовка выводов по результатам 
влияния programmatic рекламы на каждый 
источник трафика в мобильном приложении

Метчинг данных и получение
post-view конверсий Сравнение каналов programmatic 

рекламы между собой

Получение эффективных связок
programmatic источников для рекламы 
мобильного приложения рекламодателя

* Партнёр по мобильным измерениям (MMP) — это компания, 
которая помогает приложениям измерять эффективность 
кампании по различным каналам рекламного маркетинга, 
медиа-источникам и рекламным сетям

** Для изготовления данного отчёта нам необходимо 14 
рабочих дней. При большом массиве данных срок может 
увеличиться до 21 рабочего дня





Post-view конверсии по событиям 
в нашем мобильном приложении

CR по post-view конверсиям

Сравнить CR с участием mobile 
programmatic рекламы и без её участия

Процент роста конверсии после показа mobile 
programmatic рекламы в разрезе всех 
источников трафика мобильного приложения 
рекламодателя

Доля post-view конверсий 
относительно общего числа

Стоимость post-view конверсий

Стоимость last-click конверсий
programmatic рекламы





Данный способ оценки каналов и  
работа с post-view показали, что 
результаты статистически 
значимы и охватные рекламные
кампании оказали положительное 
влияние на органику и платные 
источники мобильного трафика        
в приложении

Рост конверсий при использовании охватных 
мобильных programmatic-каналов

CR 
по органике

CR 
по платным 
источникам

Рекомендуем регулярно 
анализировать данные                 
по влиянию источников                    
для построения максимально 
эффективного сплита, повышения 
конверсии и снижения total CPA



Подписывайтесь на анонсы
телеграм |  вконтакте

рассылка |  youtube

РассылкаТелеграм

https://new.arwm.ru/expertise
https://t.me/arwm_agency
https://vk.com/arrowmedia
https://new.arwm.ru/mail
https://www.youtube.com/channel/UCi1xqiMWXkO1w8I54-LojsQ
https://t.me/brieflyaboutdigital
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