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Задачи кампании

Цели

Рекламная кампания для крупнейшего университа 
России «Высшая школа экономики» (НИУ ВШЭ).



Основная цель — выполнить KPI по набору 
абитуриентов 

и обеспечить сайты Вышки качественным трафиком 

из уникальных посетителей.



Увеличить медийное присутствие Вышки и привлечь 
внимание аудитории желающих получить 
качественное высшее образование.

Трафик:  
не менее 800 000 уникальных посетителей

Заявки по всем программам: 
не менее 5 600
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Мы корректировали настройки в рекламных кабинетах, тестировали новые 
форматы рекламы, фильтровали ключевые запросы и площадки в медийной 
сети — чтобы оптимизировать стоимость заявки. 

В рамках проекта:



Решение

• Провели исследование;

• Определили BIG IDEA;

• Разработали маркетинговую стратегию;

• Тщательно проработали семантику;

• Определили TOV;

• Отобрали лидеров мнений;

• Отсортировали рекламные площадки;

• Сформировали медиаплан;

• Запустили, правили, корректировали, анализировали, правили.....
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Перед началом работы мы изучили бренд ВШЭ 
онлайн, составили характер и тональность 
рекламных сообщений. 



Рассмотрели поле вариантов, систематизировали 
возможности и рекламные посылы. Нашли и 
утвердили наиболее подходящие месседжи

1. Подготовка и исследование
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Тональность и характер бренда

Тональность сообщений  

Мы общаемся с абитуриентами 
на «вы», но на современном 
языке

Характер бренда Вышка Онлайн

• современный, 

• дружелюбный,  
• победитель и первооткрыватель,  
• лидер,  
• коммуникабельный 

Этап 1. Подготовка
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Общие темы и преимущества для сообщений
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Этап 1. Подготовка



Прописали JTBD для абитуриентов: как общие для всей 
кампании так и частные по направлениям.


2. Jobs to be done
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Составили портреты целевой аудитории под каждую 
программу, чтобы конкретизировать все сообщения.


3.Портреты Целевой Аудитории
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При разработке рекламных креативов мы разделили и создали отдельные концепты:



• Для общих имиджевых рекламные тизеров ВШЭ;


• Рекламные посылы для каждой образовательной программы.

4.Рекламные объявления
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Имиджевая реклама (общие посылы)
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Каналы. Яндекс. Управление цифровым продуктом

МКБ

Поиск

РСЯ
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Сотрудничество с известными личностями помогло нам повысить 
уровень узнаваемости нашего бренда и привлечь внимание целевой 
аудитории. 


Каждый из этих партнеров привнес свою уникальность и экспертизу 
в нашу рекламную кампанию, что помогло нам эффективно передать 
наше сообщение.


5. Реклама через лидеров мнений
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Примеры рекламных интеграций


Никита Нагорный
Гимнаст, Олимпийский чемпион

Антон Лядов
Трэвел-блогер, автор канала «The Люди»

Стримерша и певица

Амина Tenderlybae

Евгения Медведева
Фигуристка, Олимпийский чемпион
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Писатель, блогер и предприниматель Блогер Фотомодель и видеоблогер

Сергей Минаев Женя Гришечная Ника Вайпер
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Илья Соболев
Stand Up комик, актер и шоумен

Видеоблогер и музыкант

Блогер, автор канала «Мадам Кака»

Модель, телеведущая Фитнесс блогер

Полина Трубенкова

Светлана Бондарчук Алексей Столяров

Приятный Ильдар

Addvi Business Solutions НИУ ВШЭ. Рекламная кампания 03.2024



Мы тщательно отбирали каналы для интеграций, 

чтобы избежать возможных репутационных рисков. 
Основными критериями были узнаваемость, 
качество и соответствие целевой аудитории, 
уровень финансовой емкости аудитории.



Благодаря этому подходу мы получили огромный 
охват, просмотры и заявки на консультации.

6. Рекламные интеграции в Youtube
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Основным каналом трансляции рекламных сообщений в нашей 
кампании выступал Яндекс, и для этого мы использовали все 
возможности Яндекс директа, такие как текстовые объявления, 
текстово-графические объявления, объявления с видео, 

баннеры на странице поиска, РСЯ и ретаргетинг.



Наша команда постоянно анализировала результаты и вносила 
необходимые изменения, чтобы достичь поставленных целей.



7. Реклама в Яндекс

Addvi Business Solutions НИУ ВШЭ. Рекламная кампания 03.2024



Яндекс Директ 
Рекламные показатели

Апрель АвгустИюльИюньМай

100%

48.79%

89,61%

258.68%

230.63%

76.02%

142.48%

118.18%
113.86%

204.08%

40.22%
74.22%

76.62%

96.82%

148.53%

264.15%

303.9%

Стоимость заявки
 Количество показов Количество кликов Количество кликов
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26,9 %

12,1%

12,1%

26,4 %

24,8 %

35-44 года
45-54 года

>55 лет

25-34 года

18-24 года

Высоко приоритетные группы

Средний приоритет

Группы низкого приоритета

Возраст и попадание  
кампании в целевые группы

Возраст и целевые группы
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Сильное Среднее Слабое

Влияние кампании

География. Мир
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Стоимость обращения

В 2 раза
Снизили стоимость 
обращения уже  
со второго месяца  
и сохранили стоимость 
заявки в самый 
конкурентный месяц

В 3,5 раза
Увеличили  
число заявок  
по сравнению  
с прошлым 2022 годом

Число заявок Конверсия

В 4 раза
Увеличили конверсию 
в заявку по сравнению  
с прошлым 2022 годом

Результаты рекламы в Яндекс
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Более

рабочих запросов2000
Тщательно проработали семантику  
по всем программам, выбрали рабочих 
2000 из 100 000 поисковых запросов  
в Яндексе

работать ИИ 
ЯндексаНаучили

по самым эффективным для нас 
показателям, задействуя микро 
конверсии и основные конверсии 
заявок на обучение

лучшие стратегии
Выбрали

для получения целевых заявок по минимальной цене

Уже спустя месяц на больших объемах показов "научили" систему 
получать максимальные результаты на основании полученных 
данных 

4000
Убрали более

не целевых информационных,  
не продающих запросов и площадок

Постоянно анализируя кампании, убирая ненужное  
и лишнее — добиваемся максимальных результатов  
и самой высокой конверсии
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В течение всей 7 месячной рекламной кампании мы не прекращали 
стремиться к лучшему, даже после достижения высоких результатов:


• более 50 миллионов рекламных показов


• более 300 рекламных интеграций


• Возврат маркетинговых инвестиций 1650% (ROMI)


• Результаты набора: 122% от поставленной задачи!

Результат
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122%
от поставленной задачи

Результаты набора

1650 %
Возврат маркетинговых инвестиций

ROMI

5 000 000
показов рекламных сообщений

Более

300
рекламных интеграций

Более
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Спасибо за внимание

+7 (952) 232-88-77 www.addvi.ru


